WYMAGANIA EDUKACYJNE NA POSZCZEGOLNE OCENY SZKOLNE DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY

Techniki tworzenia reklamy — przedmiot realizowany w klasie 1,2,3

Klasa - |
Teksty reklamowe i kompozycja(reguty kompozycji)— semestr 1
DOPUSZCZAJACY DOSTATECZNY DOBRY BARDZO DOBRY CELUJACY
® zna pojecie ergonomii. wyjasnia cele ergonomii. |* zna zasady i przepisy potrafi scharakteryzowad potrafi okresli¢ dziatania
Wyijasnia réznice miedzy Zna problemy zdrowotne dotyczace ergonomii stanowisko pracy biurowe;j wewnatrzzaktadowe

praca statyczng a
dynamiczna

® zna naczym polega
ochrona przeciwpozarowa
w zaktadzie pracy

* znaterminy zwigzane z
ochrong srodowiska

e zna formy jezyka
uzywanego w produkcji
tekstéw reklamowych

¢ zna budowe tekstéw
reklamowych

* zna pojecie nagtowek,
slogan

¢ potrafi napisac¢ prosty
slogan samodzielny i
niesamodzielny oraz hasto
reklamowe

¢ zna funkcje tekstéw
reklamowych

¢ zna tekst reklamowy Voice
Over

wynikajgce z wad postawy
Zna przepisy prawa
dotyczace ochrony
przeciwpozarowej

Zna przepisy prawa
dotyczace ochrony
srodowiska

zna grupy elementéw
kodu stowno- obrazowego
odrdznia nagtéwek od
sloganu

zna rodzaje nagtéwkow i
sloganéw

potrafi napisac slogan
reklamowy oraz hasto
reklamowe dla wybranego
produktu

potrafi napisac prosty
tekst reklamowy do radia,
i post na portalu
spotecznosciowym

zna czym jest reklama
Adwords

potrafi wymienié wybrane
akty normatywne
zwigzane z ochrong
przeciwpozarowg
potrafi wymienié akty
normatywne dotyczace
ochrony srodowiska
zna Srodki stylistyczne,
wyrazy wzmacniajgce i
ostabiajgce przekaz, styl
jezyka, czas, tryb
potrafi scharakteryzowad
nagtéwki na podstawie
przyktadow

zna zasade 4U przy
tworzeniu nagtowkoéw
potrafi napisac rozne
wersje nagtéwkow oraz
slogan samodzielny i
niesamodzielny dla
wybranego produktu
zna formy prezentacji
tekstu reklamowego

potrafi scharakteryzowadé
obowigzki pracodawcy
zwigzane z ochrong
przeciwpozarowg

potrafi scharakteryzowad
gospodarke odpadami,
wodno-$ciekowg, w
zakresie ochrony
powietrza

potrafi zastosowaé w
tekstach reklamowych
srodki stylistyczne, wyrazy
wzmachiajace i ostabiajgce
przekaz, styl jezyka, czas,
tryb

potrafi zastosowad regute
FOMO przy pisaniu
nagtéwkow

potrafi scharakteryzowad
zasade 4U

potrafi napisac rozne
wersje nagtéwkow oraz
slogan samodzielny i

zwigzane z ergonomiag
potrafi przygotowad
instrukcje instrukcje
przeciwpozarowg ogodlng
potrafi okresli¢ dziatania
dotyczace ochrony
Srodowiska zwigzane z
zawodem technik reklamy
potrafi napisac tekst
reklamowy w ktorych
zastosuje rdzne formy
jezykowe,
charakterystyczne dla
danego produktu

potrafi zastosowad regute
FOMO przy pisaniu
nagtéwkow

potrafi zastosowacd
negacje w pisaniu
nagtéwkow

potrafi dokonac analizy
nagtéwkow z
uzasadnieniem




zna formuty pisania
tekstow reklamowych
zna pojecie i rodzaje
kompozycji

zna reguty kompozycji

potrafi wymienié formuty
pisania tekstéw
reklamowych

potrafi wymienic rodzaje
kompozycji

potrafi scharakteryzowac
reguty kompozycji ztoty
podziat i tréjpodziat

potrafi napisac¢ tekst
reklamowy do radia, i post
na portalu
spotecznosciowym
potrafi scharakteryzowadé
formuty pisania tekstéw
reklamowych

potrafi scharakteryzowadé
rodzaje kompozycji
potrafi scharakteryzowad
wszystkie reguty
kompozycji

niesamodzielny dla
wybranego produktu
potrafi napisaé tekst
reklamowy z
zastosowaniem
storytellingu

potrafi napisaé tekst
reklamowy z
zastosowaniem
wybranych formut
potrafi potgczy¢ w
programie do grafiki
wektorowej tekst z grafikg
potrafi zastosowaé w
obrazie kompozycje
potrafi wyjasni¢ zasade
ztotego podziatu i
tréjpodziatu na
przyktadach

potrafi scharakteryzowad
archetypy oraz ich
zastosowanie

potrafi uzasadnic z czego
wynika skutecznos¢
storytellingu

potrafi napisaé tekst
reklamowy z
zastosowaniem wszystkich
formut

potrafi zastosowac regute
kompozycji ztoty podziat i
tréjpodziat

potrafi podaé przyktady
reklam w ktérych
zastosowano regute
rownowagi, spdjnosci,
rytmu, kontrastu

Elementy kompozycji obrazu i identyfikacja wizualna— semestr 2

DOPUSZCZAJACY

DOSTATECZNY

DOBRY

BARDZO DOBRY

CELUJACY

zna elementy kompozycji
obrazu

zna symboliczne znaczenie
ksztattow

zna czym jest perspektywa
i rodzaje perspektywy

zna pojecie tozsamosc i
wizerunek firmy

potrafi wymienié wszystkie
elementy kompozycji
obrazu

potrafi scharakteryzowa¢é
znaczenie ksztattow
potrafi scharakteryzowadé
rodzaje perspektywy

potrafi scharakteryzowad
elementy kompozycji
obrazu

potrafi zastosowad ksztatt
do reklamowania
wybranego produktu
potrafi zastosowad
perspektywe w reklamie

potrafi uzasadnic
znaczenie elementéw
kompozycji obrazu w
reklamie

potrafi zastosowadé
elementy kompozycji w
projektowaniu reklam

potrafi dokona¢ analizy
reklam w celu oceny jakie
elementy kompozycji
zostaty zastosowane

tak samo jak na ocene
bardzo dobra

potrafi uzasadnic
wykonanie zdjecia w




* zna elementy SIW

¢ zna pojecie logo, logotyp,
znak towarowy, znak
firmowy

e potrafi wykonaé w
programie do grafiki
wektorowej proste logo,
logotyp oraz nazwe firmy
lub marki

potrafi odrdznié
tozsamosé¢ od wizerunku
firmy

potrafi scharakteryzowac
elementy identyfikacji
wizualnej

potrafi scharakteryzowac
logo, logotyp, znak
firmowy, znak towarowy
potrafi wykonac¢ w
programie do grafiki
wektorowej logo, logotyp
oraz nazwe firmy lub
marki

zna szesciokat tozsamosci
marki Kapferera

potrafi wykonac
prezentacje SIW dla
wybranej firmy

potrafi wymienié rodzaje
logotypdw i logo

potrafi wykona¢ w
programie do grafiki
wektorowej logo lub
logotyp z zastosowaniem
elementow

potrafi wykonac zdjecie w
perspektywie ptasiej i
zabiej

potrafi uzasadnié
przyczyny dysonansu
miedzy tozsamoscia a
wizerunkiem marki
potrafi uzasadnié
znaczenie identyfikacji
wizualnej w procesie
tworzenia wizerunku
marki

potrafi scharakteryzowad
rodzaje nazw, logo,
logotypow

potrafi wykonac¢ w
programie do grafiki
wektorowej logo lub
logotyp z uzasadnieniem

perspektywie zabiej i
ptasiej

tak jak na ocene bardzo
dobrg

potrafi dokonac analizy
nazwy, logotypow, logo
pod katem przestania i
wizerunku

potrafi ocenié jakie cechy
powinno mieé dobrze
zaprojektowane logo
potrafi wykonac¢ w
programie do grafiki
wektorowej logo lub
logotyp z uzasadnieniem

Przyjeto do realizacji:

Klasa - I
Elementy identyfikacji wizualnej — druki akcydensowe— semestr 1
DOPUSZCZAJACY DOSTATECZNY DOBRY BARDZO DOBRY CELUJACY
¢ zna druki akcydensowe * zna znaczenie i funkcje e potrafi scharakteryzowa¢ | potrafi dokonac podziatu tak jak na ocene bardzo

¢ zna elementy podstawowe
papieru firmowego

¢ potrafi wykona¢ prosty
papier firmowy i koperte z
podstawowymi
elementami

drukéw akcydensowych
potrafi uzasadni¢ do czego
stuzy papier firmowy
potrafi wykona¢ papier
firmowy i koperte z
podstawowymi
elementami

druki akcydensowe

zna zasady projektowania
papieru firmowego i
koperty

potrafi rozmiesci¢ dane
teleadresowe i logo
zgodnie z zasadami

drukéw akcydensowych na
przyktadach

potrafi dobraé kolorystyke
i rodzaj papieru

potrafi wykonac papier
firmowy i koperte z

dobrg

potrafi uzasadni¢ funkcje
reklamowg papieru
firmowego i koperty
potrafi zastosowaé zasady
estetyki i typografii w
wykonaniu koperty




zna elementy podstawowe
wizytowki

potrafi wykonad prostg
wizytowke z
podstawowymi
elementami

zna elementy podstawowe
ulotki

potrafi wykonac prosta
ulotke z podstawowymi
elementami

zna elementy podstawowe
katalogu, folderu i
broszury

potrafi wykonad prosty
folder i broszure z
podstawowymi
elementami

zna rodzaje kalendarzy i
potrafi wykonad prosty
kalendarz

zna czym jest plakat i afisz
potrafi wykonaé prosty
plakat

zna pojecie szyld
reklamowy i potrafi
wykonac prosty szyld
reklamowy

zna pojecie i rodzaje
gadzetéw reklamowych

zna rodzaje wizytowek i
rozmiary

potrafi wykonac
wizytowke z
podstawowymi
elementami

zna formaty ulotek i
rodzaje papieru

potrafi wykona¢ ulotke z
podstawowymi
elementami

zna formaty folderdéw i
broszur

potrafi wykonac folder i
broszure z podstawowymi
elementami

potrafi scharakteryzowad
rodzaje kalendarzy i
wykonac kalendarz
potrafi odrdznié plakat od
afiszu

potrafi wykona¢ plakat i
afisz

zna rodzaje szyldoéw
reklamowych i potrafi
wykonaé szyld reklamowy
potrafi dobraé gadzet
reklamowy do firmy

kompozycji i typografii
(nagtéwek, stopka)

zna zasady projektowania
wizytowki

potrafi wykonac
wizytowke z wyborem
rozmiaru, kolorystyki

zna zasady projektowania
ulotki

potrafi wykonaé ulotke
dwustronng z wyborem
rozmiaru, kolorystyki

zna zasady projektowania
katalogu, folderu i
broszury

potrafi wykonac folder i
broszure z wyborem
rozmiaru, kolorystyki
potrafi wykonac kalendarz
plakatowy i listkowy

zna zasady projektowania
plakatu reklamowego
potrafi wykonac plakat
zgodnie z wytycznymi

zna znaczenie szyldu
reklamowego i potrafi
wykonac szyld reklamowy
zgodnie z wytycznymi
potrafi umiesci¢ elementy
graficzne na projektach
gadzetéw reklamowych
(koszulki, dtugopisy,
pendrive’y itp.)

wyborem rozmiaru,
kolorystyki, tfa strony
potrafi dobra¢ kolorystyke
i rodzaj papieru do
wizytowki

potrafi wykonac
wizytowke z wyborem
rozmiar, kolorystyki, tfa
strony, czcionki zgodzie z
identyfikacjg wizualna
firmy

potrafi dobra¢ kolorystyke
i rodzaj papieru do ulotki
potrafi wykonac ulotke
uzywajac szablondéw
potrafi odréznic¢ elementy
charakterystyki folderu i
katalogu

potrafi wykonac rézne
foldery i broszury zgodnie
z wytycznymi

potrafi wykonac rézne
typy kalendarzy zgodnie z
wytycznymi

potrafi wskazad rdznice
miedzy plakatem a
afiszem

potrafi zastosowaé zasady
estetyki

i typografii w wykonaniu
plakatu we whasciwym
programie graficznym,
uwzgledniajgc wytyczne

firmowej we wiasciwym
programie graficznym,
uwzgledniajgc wytyczne
potrafi uzasadnié funkcje
reklamowa wizytéwki
potrafi wykonac
wizytowke zgodnie z
zasadg ztotego podziatu
potrafi uzasadnic funkcje
reklamowa ulotki

potrafi przygotowac
ulotke do drukarni

zna sposoby falcowania
folderow

potrafi zaproponowac
niestandardowy ksztatt i
sposoéb falcowania folderu
reklamowego dla
wybranej firmy z
uzasadnieniem

tak jak na ocene bardzo
dobrg

potrafi postugujac sie
przyktadami wskazaé
réznice miedzy plakatem a
afiszem

potrafi przygotowad plakat
do druku

zastosowac zasady
estetyki i typografii w
wykonaniu szyldu
reklamowego we
wtasciwym programie




potrafi wymienié
elementy, ktore nalezy
uwzglednic przy projekcie
szyldu reklamowego
zastosowac zasady
estetyki i typografii w
wykonaniu gadzetow
reklamowych we
witasciwym programie
graficznym, uwzgledniajac
wytyczne

graficznym, uwzgledniajac
wytyczne

tak jak na ocene bardzo
dobrg

Ksiega znaku, rekl

ama drukowana, podstawy fot

ografii— semestr 2

DOPUSZCZAJACY

DOSTATECZNY

DOBRY

BARDZO DOBRY

CELUJACY

zna pojecie ksiegi znaku
potrafi wykonad
podstawowe elementy
ksiegi znaku

zna pole ochronne i pole
podstawowe

zna podstawowe pojecia
dotyczace reklamy
drukowanej

potrafi wykonad reklame
drukowang wedtug
wytycznych

zna pojecie ambient
marketing, grywalizacja,
event marketing

zna podstawowy sprzet
fotograficzny

potrafi wymienic
podstawowe elementy
ksiegi znaku

potrafi zastosowa¢ siatke
znaku

potrafi wykona¢ ksiege
znaku

zna formy reklamy
drukowane;j

potrafi dobrac reklame
drukowang do przekazu
potrafi scharakteryzowa¢é
forme ambient
marketingu, grywalizacji i
event marketingu

potrafi wymienié elementy
rozbudowanej ksiegi znaku
potrafi okresli¢ i
zastosowac pole ochronne
znaku

potrafi okresli¢ formy
prawidtowego i
nieprawidtowego uzycia
logo

potrafi rozrézni¢ formy
reklamy drukowanej
potrafi zaproponowac
formy reklamy
drukowanej w zaleznosci
od zatozen strategicznych
reklamy

potrafi scharakteryzowac
elementy petnej ksiegi
znaku

potrafi wykonac elementy
ksiegi znaku na podstawie
okreslonych zatozen
potrafi opisa¢ konstrukcje
znaku

potrafi dobraé formy
reklamy drukowanej do
przekazu

potrafi wykonac druk
adresowy i bezadresowy
zgodnie z wytycznymi
potrafi okresli¢ celowosc i
mozliwosci zastosowania
reklamy ambientowej.

Potrafi uzasadnic
stosowanie ksiegi znaku
przez firmy

potrafi wykonac ksiege
znaku na podstawie
okreslonych zatozen
potrafi wykonac
rozbudowang ksiege znaku
potrafi argumentowac
celowosé zastosowania
okreslonej formy reklamy
drukowanej w zaleznosci
od rodzaju przekazu
reklamowego oraz zatozen
strategicznych

potrafi przygotowac
materiaty graficzne do




* zna podstawowe pojecia z
podstaw fotografii.

potrafi dokona¢
klasyfikacji aparatow
fotograficznych

potrafi scharakteryzowac
czutos¢ aparatu ISO i
wartosc przestony

potrafi okredli¢ zalety i
ograniczenia ambient
marketingu, grywalizacji,
event marketingu

potrafi wymienié
pozostaty sprzet
fotograficzny

potrafi wyjasni¢ czym jest
przestona w aparacie

Potrafi wykonac projekt
reklamy ambientowej na
podstawie
dokumentacji/briefu
kreatywnego

potrafi dobrac sprzet do
wykonania fotografii
reklamowej

potrafi wyjasni¢ o czym
mOowi prawo wzajemnosci
w fotografii

wykonania reklamy
drukowanej (fotografie,
grafiki itp.)

potrafi opracowac forme
grywalizacji gry, zabawy
jako formy interakcji

z markg i zaangazowania
klienta oraz zorganizowac
event zgodnie z
wytycznymi

potrafi stosowad akcesoria
do wykonywania cyfrowej
fotografii reklamowej
potrafi wyjasni¢ kiedy
stosujemy wysokie
wartosci ISO

Klasa - 1l
Techniki fotograficzne i reklama audio— semestr 1
DOPUSZCZAJACY DOSTATECZNY DOBRY BARDZO DOBRY CELUJACY
¢ zna kategorie fotografii na zna czynniki wptywajgce | potraf dobrac styl zdjecia |* potrafi charakteryzowac tak jak na ocene bardzo

potrzeby reklamy

¢ potrafi wykonaé prostg
fotografie telefonem
reklamowym

¢ potrafi dokonac retuszu
fotografii cyfrowej

* zna podstawowe pojecia
reklamy audio

na staty rozwdj fotografii
reklamowej

potrafi wykona¢ fotografie
telefonem komérkowym
do reklamy

potrafi stosowaé techniki
korekty fotograficznej

zna formy reklamy audio
zna elementy spotu
radiowego

do przekazu reklamowego
potrafi wykonaé fotografie
telefonem komdrkowym
do reklamy

potrafi stosowad technike
fotomontazu

potrafi scharakteryzowad
cechy spotu radiowego
potrafi napisac scenariusz
reklamy radiowej

réznice przygotowywania
fotografii do
poszczegblnych medidw
(np. druk, fotografia w
mediach cyfrowych tzw.
online, fotografia w
mediach ruchomych

tak jak na ocene dobrg
potrafi wyselekcjonowad
fotografie spetniajgce

dobrg

potrafi przygotowad sesje
fotograficzne o
przeznaczeniu
reklamowym

potrafi przygotowac
fotografie do produkcji
reklamy (parametry
techniczne




zna podstawowe zasady
dziatania programu
audacity

potrafi przygotowac
prosta reklame dzwiekowa
w programie audacity

potrafi przygotowac
reklame dZzwiekowg w
programie audacity

potrafi przygotowac
reklame radiowg wedtug
scenariusza

wymagania techniczne do
produkcji reklamy

potrafi scharakteryzowad
techniki spotu radiowego
potrafi scharakteryzowad
zasady planowania
reklamy radiowe;j

potrafi przygotowac
reklame radiowg wedtug
wytycznych

w zaleznosci od
przeznaczenia fotografii
potrafi uzasadnic
celowos¢ zastosowania
okreslonej formy reklamy
audio w zalezno$ci od
rodzaju przekazu
reklamowego oraz zatozen
strategicznych

potrafi uzasadnié
scenariusz spotu
radiowego

potrafi przygotowac
reklame radiowa wedtug
scenariusza w programie
audacity

Reklama wideo— semestr 2

DOPUSZCZAJACY

DOSTATECZNY

DOBRY

BARDZO DOBRY

CELUJACY

zna pojecie reklamy wideo
zna pojecie scenariusz,
scenopis, storyboard i
shootingboard filmu
reklamowego

potrafi napisac prosty
scenariusz i scenopis spotu
telewizyjnego

potrafi przygotowac
prosty storyboard

potrafi wykonad prosty
spot telewizyjny z
wykorzystaniem fotografii

rozréznia formy reklamy
audio

potrafi wymieni¢ cechy
spotu telewizyjnego
potrafi napisa¢ scenariusz
i scenopis spotu
telewizyjnego

potrafi przygotowac
storyboard wybranego
produktu

potrafi wykonac spot
telewizyjny z
wykorzystaniem fotografii

potrafi scharakteryzowad
formy reklamy audio

zna zasady pisania
scenariusza filmu
reklamowego

potrafi napisa¢ scenariusz
i scenopis spotu
telewizyjnego wedtug
wytycznych

potrafi przygotowac
storyboard wedtug
wytycznych

potrafi wykonac spot
telewizyjny z

potrafi scharakteryzowad
etapy produkgji filmu
reklamowego

potrafi zastosowacd zasady
pisania scenariusza spotu
telewizyjnego

potrafi napisa¢ scenariusz
i scenopis spotu
telewizyjnego wedtug
wytycznych

potrafi przygotowac
storyboard wedtug
wytycznych w programie
do storyboardéw

potrafi odszuka¢ w
internecie strony firm
zajmujacych sie sprzedazg
gtosow lektorskich

tak jak na ocene bardzo
dobrg

potrafi przygotowac
scenariusz zgodnie z
zasadg AIDA

potrafi przygotowac
storyboard wedtug
wytycznych w programie
do storyboardéw




w programie do montazu i
edycji plikéw wideo

w programie do montazu i
edycji plikéw wideo

wykorzystaniem fotografii
w programie do montazu i
edycji plikéw wideo

potrafi wykonac prosty
spot telewizyjny z
wykorzystaniem fotografii
w programie do montazu i
edycji plikéw wideo oraz
doda¢ podkfad muzyczny,
gtos lektora i napisy

tak jak na ocene bardzo
dobrg

Przyjeto do realizacji:




