WYMAGANIA EDUKACYJNE NA POSZCZEGOLNE OCENY SZKOLNE DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY

Przedmiot: WYKONYWANIE PROJEKTOW REKLAMY

Klasa |
semestr 1
DOPUSZCZAJACY DOSTATECZNY DOBRY BARDZO DOBRY CELUJACY
Zna zasady BHP w Charakteryzuje Zna pojecia: grafika, sktad, Zna pojecia: gtebia bitowa, |* tak jak w przypadku oceny

pracowni komputerowej
Potrafi wymienié
minimum 3 aplikacje
cyfrowe stosowane w
projektowaniu graficznym
Wie jakie programy
komputerowe
wykorzystywane sg w
projektowaniu reklam
graficznych.

Zna gtéwne rdznice
miedzy grafikg rastrowg i
wektorowa

Zna parametry zapisu
grafiki wektorowej i
rastrowej

Potrafi wymienic
podstawowe materiaty
stosowane w reklamie
Potrafi wymieni¢ z
pomoca nauczyciela
tradycyjne i nowoczesne
techniki drukarskie

Zna pojecie introligator
Zna zarys historii reklamy
w Polsce.

szczegdtowo rdznice
miedzy grafika rastrowq i
wektorowa

Zna interfejs programu
Abobe llustrator i
Photoshop lub innego
graficznego

Postuguje sie krzywymi
Baziera

Zna opcje programu
graficznego: linijka , siatka,
prowadnice, rysowanie
obiektéw o réznych
ksztattach, potacz, spawaj,
przytnij, czes¢ wspdlna,
uprosé, metamorfoza,
obrys, gradient,
znieksztatcenia, cien,
gtebia, przezroczystosé,
oblanie tekstem obiektéw,
umieszczenie tekstu w
ksztatcie, znieksztatcenia
tekstu, utozenie tekstu na
krzywej, przeksztatcenie
tekstu na krzywe,
nakfadanie maski, praca

tamanie tekstu, CMYK,
RGB, Pantone,
uzytkowa, DTP (Deskop
Publishing), WWW (World
Wide Web),

Umie scharakteryzowac
grafike tréjwymiarowa
tworzy kompozycje
graficzno-tekstowe
samodzielnie dobiera
materiaty ilustracyjne do
projektu

Zna formaty plikéw
dzwiekowych

Wie czym jest kompresja
bezstratna i stratnai
podaje jej przyktady
pozyskuje materiaty
tekstowe i graficzne do
publikacji

wykonuje publikacje
zgodnie z zasadami
typografii i estetyki
sprawnie postuguje sie
specjalistycznym
oprogramowaniem
podczas tworzenia reklam
Wie jak postugiwac sie
oknami w programie
graficznym

bardzo dobrej
samodzielnie wyszukuje
mozliwosci wybranego
programu do projektu
reklamy graficznej
przygotowuje
zaawansowane projekty
projektuje przestrzegajac
wszystkich zasad
kompozycyjnych
samodzielnie tworzy
zaawansowane projekty
elementoéw graficznych
oraz tekstowych




na warstwach,

Zna pojecia: grafika
uzytkowa, rozdzielczos¢
obrazu,

edytuje materiaty
graficzne

semestr 2

DOPUSZCZAJACY

DOSTATECZNY

DOBRY

BARDZO DOBRY

CELUJACY

Dobiera parametry zapisu
dla plikéw

Wymienia elementy liter
Zna pojecia: pismo,
majuskuta, minuskuta,
kapitaliki, wersaliki,
kerning, font, czcionka,
inerlinia, margines,
piktorgam, szeryf,
bigowanie, falcowanie,
laminowanie, logo,
logotyp,

Zna szerokosci krojéow
pisma

Postuguje sie programem
do projektowania grafiki
wektorowej, potrafi
otworzy¢ nowy dokument
i zaprojektowac prosty
plakat

Zapisuje projekty do
plikéw zrodtowych

zna i stosuje pojecia z
zakresu sktadu i tamania
wykonuje kompozycje
graficzno-tekstowe
broszur, plakatéw, zna
zasady projektowania
sktada broszury z
otrzymanych materiatéw
graficznych i tekstowych
przestrzega zasad
kompozycyjnych
Wymienia elementy litery
Wymienia rodzaje
szeryfow

Potrafi wymienic
tradycyjne i nowoczesne
techniki drukarskie.
Zapisuje projekty do
plikéw podanych w
zadaniu, np. pdf, jpg

sprawnie postuguje sie
specjalistycznym
oprogramowaniem
podczas tworzenia grafiki
odpowiednio dobiera i
edytuje materiat tekstowy
i graficzny

projektuje kompozycje
broszury

Zna rodzaje krojow pisma
ze wzgledu na cechy
graficzne (szeryfowe,
bezszeryfowe,
jednoelementowe,
dwuelementowe,
proporcjonalne i state.)
Zna kompozycje liternicze
Zna cechy papieru
(gramatura, grubos¢,
faktura, wytrzymatosé,
krycie, jasnos¢, kolor)
Zna cechy podtozy

reklamowych miekkich np:

tkaniny laminowane,
tkaniny powlekane, siatka

Zna nazwisko Jana
Januszowskiego autora
pierwszej polskiej czcionki
Zna grupy krojow pism
sprawnie postuguje sie
terminologig zawodowg w
zakresie reklamy i grafiki
projektuje kompozycje
graficzno-tekstowe reklam
stosujgc celowo okreslone
zasady kompozycji

wie czym sg klasy papieru,
potrafi podaé przyktad.
Zna rodzaje, zalety i wady
folii samoprzylepnych

Zna zalety i wady podtozy
twardych i tworzyw
sztucznych

Potrafi wymienic¢ i
scharakteryzowac
tradycyjne( druk wypukty,
wklesty, rotograwiura,
tempodruk, ptaski,
litografia, offset, sitodruk)
i nowoczesne techniki

tak jak w przypadku oceny
bardzo dobrej
samodzielnie wyszukuje
mozliwosci wybranego
programu do edycji i
sktadu broszur;
rozwigzuje problemy w
zakresie bezpieczenstwa i
higieny pracy na
stanowisku pracy podczas
planowania i
projektowania publikacji




mesh, frontlit, backlit,
blockout, canvas, baner,
plandeka,

drukarskie ( druk cyfrowy).
Zna kolorystyka w
reklamie - kolor i barwa w
reklamie

Klasa Il
semestr 1
DOPUSZCZAJACY DOSTATECZNY DOBRY BARDZO DOBRY CELUJACY
wyjasnia pojecia z zakresu ® Zna pojecie event Wymienia rodzaje wystaw stosuje zaawansowane
reklamy drukowanej, Zna pojecia Digital signage marketing i potrafi sklepowych narzedzia z zakresu

Zna strukture przemystu
reklamowego, potrafi w
miare poprawnie omoéwic
jej elementy.

Zna specyfike lokalnego
rynku reklamowego.

Zna pojecia reklamy
zewnetrznej, np: bilbord,
diapozan, citylight

Potrafi dokonaé¢ w miare
prawidtowej analizy
produktu

Rozréznia pojecia
tozsamosci i wizerunku
firmy zna ich
najwazniejsze elementy.
Potrafi stworzyc¢ prostg
koncepcje kampanii
reklamowej bez wiekszych
btedéw

i potrafi podac przyktady
Zna pojecia Infoscreen i
cityinfo

Zna pojecie reklama
ambientowa i poda
przyktady

Zna pojecia reklama
partyzancka i poda jej
przyktady

Zna pojecie event
marketing

Potrafi dokonac
poprawnej analizy
produktu.

Rozrdznia pojecia
tozsamosci i wizerunku
firmy zna ich elementy.
Potrafi wykonac
wizualizacje
zaprojektowanych
wizytowek, bilbordu,
pylonu

wymienic jego rodzaje
Zna rodzaje witryn
sklepowych

Zasady aranzacji okien
wystawowych

Rodzaje uktadéw
kompozycyjnych na
wystawie

Wykonuje kompozycje
layoutdow prasowych

Zna i stosuje modele barw
stosowanych w reklamie
Potrafi dokona¢ dobrej
analizy produktu i
poprawnie zaprezentowac

Ja.

Rozrdznia pojecia
tozsamosci i wizerunku
firmy zna ich elementy,
potrafi w miare dobrze
opisac.

Potrafi wymienic
osSwietlenie wystawy i
sprzetu wystawienniczego
Zna rodzaje fontéw,
potrafi je zanalizowac,
opisac.

Zna budowe litery

Zna strukture briefu
reklamowego i
kreatywnego

Tworzy koncepcje
przekazu reklamowego na
podstawie briefu
kreatywnego

projektowania i sktadu
broszur

przygotowuje
samodzielnie ztozone
projekty graficzno-
tekstowe broszur
przygotowuje brief




semestr 2

DOPUSZCZAJACY

DOSTATECZNY

DOBRY

BARDZO DOBRY

CELUJACY

W projektach opiera sie na
wskaznikach, ktére w
miare prawidtowo
analizuje.

Tworzy w miare poprawny
brief kampanii reklamowej
wedtug znanych wzorcéw.
Potrafi wymienic koszty
kampanii reklamowej
Wykonuje miare
poprawne projekty reklam
wyjasnia pojecia: cena,
marza, marza brutto,
marza netto, stawki
podatku VAT,

zna metody obliczania
cen,

wymienia elementy
faktury

wymienia rodzaje cen,
wymienia funkcje ceny,
wymienia stawki podatku
VAT

charakteryzuje rodzaje
cen,

poprawnie oblicza marze
dokonuje charakterystyki
metod cenowych,

Potrafi stworzy¢ koncepcje
kampanii reklamowej.

Zna rodzaje kosztow

W projektach opiera sie na
wskaznikach, ktore
prawidtowo analizuje.

Z niewielka pomoca
tworzy poprawny plan i
budzet kampanii
reklamowej nieznacznie
modyfikujgc znane
wzorce.

Z pomoca hauczyciel
wymieni kosztowe metody
ustalania cen

wymienia rodzaje rabatéw
zna role, jaka petni cennik
ustugi reklamowej,
definiuje: elastycznos¢
popytu wspdtczynnik
cenowe;j elastycznosci
popytu,

wymienia strategie
cenowe,

Potrafi stworzy¢ koncepcje
kampanii reklamowej.
wyjasnia zasade
dokonywania metodga
doliczeniowa kalkulacji,
wyjasnia zasade obliczania
rabatéw cenowych,
wskazuje elementy
cennika ustugi
reklamowej,

Potrafi dokona¢ bardzo
dobrej analizy produktu i
zaprezentowac jg.
Rozréznia pojecia
tozsamosci i wizerunku
firmy zna ich elementy
oraz charakterystyke.
Potrafi stworzy¢ ztozong
koncepcje kampanii
reklamowej.

W projektach opiera sie na
wskaznikach, ktore bardzo
dobrze analizuje.

Tworzy plan i budzet
kampanii reklamowej
dostosowany do potrzeb
klienta.

poprawnie tworzy
dokumenty np.: makieta,
szkic wydawniczy na
podstawie briefu,

Potrafi stworzy¢ ztozong
koncepcje kampanii
reklamowej.

W projektach opiera sie na
wskaznikach, ktore
szczegétowo analizuje,
potrafi tworzy¢ wtasne
analizy.

Tworzy autorski plan i
budzet kampanii
reklamowej dostosowany
do potrzeb klienta, potrafi
go modyfikowac w razie
potrzeby.




wyznacza cele reklamy na
podstawie konkretnych
strategii reklamowych,
definiuje pojecie kosztu,
wydatku

definiuje: koszty stale i
zmienne,

definiuje pojecia: koszty
bezposrednie, koszty
posrednie, koszty
wydziatowe, TKW

Klasa Il

semestr 1

DOPUSZCZAJACY

DOSTATECZNY

DOBRY

BARDZO DOBRY

CELUJACY

Zna i stosuje z niewielkimi
btedami podstawowe
pojecia doboru koloréw
Zna i stosuje z niewielkimi
btedami podstawowe
zasady kompozycji

Zna zasady doboru
typografii i stosuje je z
niewielkimi btedami

Zna podstawowe pojecia
jezyka fachowego
odnosnie projektowania
graficznego

Zna pojecia: E-mail
marketingowy, Media
spotecznosciowe,

Potrafi dobra¢ podktad
muzyczny do obrazu,
tworzy prosta Sciezke
dzwiekowa z banku
dzwiekow.

W miare poprawnie
wykonuje powierzone
zadania reklamowe
Wykonuje ¢wiczenia
przygotowujgce do
egzaminu zawodowego z
kwalifikacji technik
reklamy

Zna pojecia: E-mail
marketingowy, Media
spotecznosciowe,

Potrafi wymienié etapy
projektowania strony
internetowej i jg
zaprojektowac w sposéb
poprawny

Zna i dobrze stosuje
podstawowe pojecia
doboru koloréw i
psychologii barw.

Zna i stosuje podstawowe
zasady kompozyc;ji.

Zna zasady doboru
typografii, potrafi nazwaé
ich grupy.

Zna i czasem stosuje
pojecia jezyka fachowego

Potrafi bardzo dobrze
wskazac ogdlne trendy na
rynku medialnym.

Zana jezyki tworzenia
stron internetowych
Poprawnie projektuje
reklame radiowa

Zna i bardzo dobrze
stosuje pojecia doboru
koloréw i psychologii
barw.

Potrafi Swiadomie
zestawiac kolory wedtug
podobienstw, kontrastow,
dopetnienia.

Zna i stosuje zasady

Zna przyktady agencji
reklamowych w Polsce i na
Swiecie, potrafi wymienic
ich najwieksze realizacje i
poprawnie je
scharakteryzowac

Zna uznane Polskie
kampanie reklamowe:
spoteczne,




Marketing wirusowy,

Marketing wirusowy, oraz
potrafi podac jeden

odnosnie projektowania
graficznego.

kompozycji.
Zna pojecia: E-mail

przyktad Potrafi zaprojektowac, marketingowy, Media

spdjny wizualnie, przekaz spotecznosciowe,

reklamowy korzystajac Marketing wirusowy, oraz

kreatywnie z materiatéw potrafi podacd kilka

stokowych. przyktadéw i je

Zna pojecia: E-mail zanalizowac oraz

marketingowy, Media zaprojektowad autorskie

spotecznosciowe, reklamy

Marketing wirusowy, oraz

potrafi podac kilka

przyktadow i je

zanalizowac¢

semestr 2
DOPUSZCZAJACY DOSTATECZNY DOBRY BARDZO DOBRY CELUJACY

Zna zasady projektowania |[¢ Potrafi przygotowad Dodaje do filmu Potrafi wspdtpracowacz | Tworzy autorskie
opakowan prostg strone internetowg, animowane napisy oraz grupa przy tworzeniu zaawansowane rysunki i

Zna znaki umieszczane na
opakowaniach

Zna i stosuje z niewielkimi
btedami podstawowe
pojecia z zakresu montazu
filmowego w reklamach
Zna podstawowe zasady
montazu i jezyka
filmowego

Potrafi z niewielkimi
btedami zmontowac
prosty przekaz filmowy
wedtug wytycznych
Dodaje do filmu proste
napisy oraz przejscia

uzywajgc dowolnego
edytora tekstu.

Wie, czym s3 szablony do
tworzenia stron.

Umie tworzy¢ akapity i
wymuszaé podziat wiersza,
dodawaé nagtéwki do
tekstu, zmieniac krdj i
wielkos$é czcionki

proste przejscia,

Potrafi korzystac z
szablondéw.

Potrafi dobra¢ podktad
muzyczny do obrazu,
tworzy Sciezke dzwiekowg
i jej elementy z banku
dzwiekow.

Zna i stosuje Swiadomie
zasady kompozycji

Zna i stosuje zasade
zfotego podziatu

Potrafi wstawiac grafike
do strony internetowe;j

reklamy Video

Zna i stosuje pojecia
jezyka fachowego
odnosnie projektowania
graficznego.

Potrafi zaprojektowac,
spojny wizualnie,
atrakcyjny przekaz
reklamowy: plakat, afisz,
video, radio, internet
Oprodcz stow i liczb
wykorzystuje takze kolor,
rytm, przestrzen,
wyobraznie i emocje.
Potrafi wykorzystac te

projekty

Potrafi szczegétowo
wskazac ogdlne trendy na
rynku medialnym i
prognozowac je.

Potrafi samodzielnie
wykona¢ zdjecie do
potrzeb reklamy i
dostosowac je w stopniu
zaawansowanym do
swoich potrzeb

Stosuje Swiadomie filtry
fotograficzne, zmienia ich
parametry i miesza ze
soba




Potrafi korzystaé z
szablonéw

Potrafi dobra¢ podktad
muzyczny do obrazu
Potrafi skomponowad
reklame radiowg

Wie, w jaki sposdb
zbudowane sg strony
WWW.

Zna najwazniejsze
narzedzia do tworzenia
stron internetowych.
Wie, na czym polega
tworzenie strony
internetowe;j.

cechy przy projektowaniu
reklamy

Potrafi okresli¢ wymogi
dotyczace wydruku

Potrafi wykona¢
zaawansowany retusz
zdjecia, natozy¢ kolory,
uzupetnié¢ ubytki, zmienic
proporcje i wymowe
zdjecia.

Potrafi wkomponowac
zdjecie w ztozony przekaz
reklamowy

Zna pojecia praw
autorskich, przyktady ich
zastosowania i stosuje sie
do nich.

Przyjeto do realizacji:




