WYMAGANIA EDUKACYJNE NA POSZCZEGOLNE OCENY SZKOLNE DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY

Analiza kampanii reklamowej — przedmiot realizowany w klasie 4 i 5

Klasa - IV

BADANIA SKUTECZNOSCI | EFEKTYWNOSCI KAMPANII REKLAMOWE.J - semestr 1

DOPUSZCZAJACY

DOSTATECZNY

DOBRY

BARDZO DOBRY

CELUJACY

* wymienia rodzaje badan
zwigzanych z reklama

* wymienia zrodfa
pozyskiwania danych

o definiuje badania
ilosciowe i jakosciowe

* wymienia gtéwne metody
pozyskiwania danych
(metody ankietowe,
wywiad, obserwacje,
eksperymenty)

* wyjasnia podstawowe
pojecia: skutecznosé
reklamy, efektywnosc¢
reklamy

* wymienia metody i techniki
badan skutecznosci
i efektywnosci reklamy

* wymienia wskazniki
skutecznosci i
efektywnosci reklamy
i zna ich wzory

* zna wzory do obliczania

kosztow emisji reklamy

charakteryzuje rodzaje
badan zwigzanych

z reklama
charakteryzuje Zrodta
pierwotne, wtdrne,
wewnetrzne i zewnetrzne
pozyskiwania danych
rozrdznia badania
ilosciowe od badan
jakosciowych
charakteryzuje metody
pozyskiwania danych
rozréznia pojecia
skutecznosci (dotarcie)
i efektywnosci (zmiana
postaw) reklamy
charakteryzuje metody
i techniki badan
skutecznosci

i efektywnosci reklamy
stosuje wskazniki
skutecznosci

i efektywnosci reklamy
do obliczen

okresla czynniki
wptywajace na ocene
kampanii reklamowej
rozpoznaje zrodta
pozyskiwania danych
rozpoznaje metody
pozyskiwania danych

dobiera metody i techniki
umozliwiajgce zbieranie
danych stuzacych do
analizy skutecznosci

i efektywnosci kampanii
reklamowej

przetwarza dane z badan
skutecznosci i
efektywnosci kampanii
reklamowej

oblicza poprawnie
wskazniki skutecznosci

i efektywnosci kampanii
reklamowej

oblicza poprawnie koszty
emisji reklamy

oblicz poprawnie
wskaznik zwrotu

z inwestycji w reklame

e uzasadnia, jak wazne sg
badania reklamy w
procesie planowania
kampanii reklamowej

¢ dokonuje klasyfikacji
danych ze wzgledu na
zrédto ich pozyskania

¢ dobiera metody i techniki
do pozyskania
niezbednych danych
z rynku

dokonuje analizy wynikéw
badan skutecznosci

i efektywnosci kampanii
reklamowej

interpretuje wyniki
dostepnych badanh rynku
reklamy

ocenia skutecznosé

i efektywnos¢ kampanii
reklamowej na podstawie
zatozonych wskaznikow
interpretuje wyniki
obliczen dotyczacych
kosztow emisji reklamy

e analizuje dostepne dane
z badan i wycigga wnioski
e konfiguruje
oprogramowanie
umozliwiajgce zbieranie
danych stuzgcych do
analizy skutecznosci
internetowej kampanii
reklamowej,
¢ sporzgdza wnioski
z badan dotyczgcych
oceny skutecznosci
i efektywnosci prowadzonej
kampanii reklamowej
¢ formutuje wnioski
dotyczace kosztow emisji
reklamy
¢ dokonuje oceny kampanii
reklamowej na podstawie
obliczanych wskaznikow
i wycigga wnioski




zna wzér na rentownosé
reklamy — wskaznik zwrotu
z inwestycji w reklame

stosuje wzory obliczania
kosztow emisji reklamy
do obliczen

stosuje wzér na
rentownosc reklamy

do obliczen

interpretuje wynik
rentownosci reklamy




BADANIA MEDIOW REKLAMY — semestr 2

DOPUSZCZAJACY

DOSTATECZNY

DOBRY

BARDZO DOBRY

CELUJACY

zna metody badan
ogladalnosci telewizji

zna metody badan
stuchalnosci radia

zna metody badan
czytelnictwa prasy

zna sposoby i metody
zbierania danych o
reklamie zewnetrznej
zna metody badan
internetu

zna parametry opisujace
zasieg, intensywnos¢

i koszt dziatan
reklamowych w internecie
zna parametry zasiegowe
telewizji, radia i prasy
wymienia etapy doboru
mediéw do kampanii
reklamowej

zna wskaznik affinity index
— wspotczynnik
dopasowania

zna metody badania
wptywu reklamy na
zmiane nastawienia
odbiorcy do produktu i
firmy

zna metody badania
stopnia dotarcia Srodkéw
reklamy do adresata

charakteryzuje metody
badan ogladalnosci
telewizji

charakteryzuje metody
badan stuchalnosci radia
charakteryzuje metody
badan czytelnictwa prasy
charakteryzuje sposoby i
metody zbierania danych
o reklamie zewnetrznej
charakteryzuje metody
zbierania danych o
intenecie

okresla parametry
opisujace zasieg,
intensywnos¢ i koszt
dziatan reklamowych

w internecie

okresla parametry
zasiegowe telewizji, radia i
prasy

charakteryzuje etapy
doboru medidw do
kampanii reklamowej
charakteryzuje zjawisko
duplikacji mediow
stosuje wskaznik affinity
index — wspodtczynnik
dopasowania do obliczen
charakteryzuje metody
badania wptywu reklamy
na zmiane nastawienia

okresla informaciji,

jakie mozna uzyskaé na
podstawie badan
telemetrycznych
okresla informaciji, jakie
mozna uzyskaé na
podstawie badan
stuchalnosci radia
okresla rodzaje informaciji,
jakie mozna uzyskaé na
podstawie badan
czytelnictwa prasy
okresla informacje, jakie
mozna pozyskaé na
podstawie badan
outdooru

okresla informacje, jakie
mozna pozyskaé na
podstawie badan
internetu

oblicza parametry
opisujgce zasieg,
intensywnos¢ i koszt
dziatan reklamowych

w internecie

oblicza parametry
zasiegowe telewizji, radia
i prasy

w doborze mediéw do
kampanii reklamowej
uwzglednia zjawisko
duplikacji mediéw

analizuje wyniki z badan
telemetrycznych
analizuje wyniki z badan
stuchalnosci radia
analizuje wyniki z badan
czytelnosci prasy
analizuje wyniki badan
outdooru

analizuje wyniki badan

z internetu na podstawie
wskaznikéw

analizuje parametry
zasiegowe telewizji, radia
i prasy

dobiera media do
kampanii reklamowej

na podstawie wskaznikow
badan mediow
interpretuje wskazniki
zwigzane z dopasowaniem
mediéw do wybranej
grupy docelowej
analizuje wyniki badania
wptywu reklamy na
zmiane nastawienia
odbiorcy do produktu

i firmy

analizuje wyniki badania
stopnia dotarcia Srodkow
reklamy do adresata

wycigga wnioski z badan
medidw i na tej
podstawie dobiera
media do kampanii
reklamowej

prezentuje w formie
graficznej wyniki

z badan mediéw
przygotowuje wnioski

z badan w formie
prezentacji

prezentuje dane z badan
skutecznosci i
efektywnosci dziatan
reklamowych klientowi




e zna metody badania
stopnia dotarcia reklamy
do swiadomosci adresata

® zna pojecie pretesty
i posttety reklamy

* wymienia elementy
systemu informacji
marketingowej

odbiorcy do produktu i
firmy

charakteryzuje metody
badania stopnia dotarcia
srodkow reklamy do
adresata

charakteryzuje metody
badania stopnia dotarcia
reklamy do swiadomosci
adresata

rozréznia badania

w formie pretestéw

i posttestow reklamowych
zna zasady tworzenia baz
danych

oblicza poprawnie
wskaznik affinity index
okresla informacje jakie
mozna pozyskaé w wyniku
badan w formie pretestéw
i posttestéw reklamy
tworzy bazy danych
stuzagce do analizy
skutecznosci i
efektywnosci dziatan
reklamowych

analizuje wyniki badania
stopnia dotarcia reklamy
do swiadomosci adresata
intepretuje wskazniki
skutecznosci reklamy
obliczane w pretestach

i posttestach

analizuje dane dotyczace
skutecznosci i
efektywnosci dziatan
reklamowych

Przyjeto do realizacji:




Klasa -V

PRZETWARZANIE INFORMACJI Z PRZEPROWADZONYCH BADAN - semestr 1

DOPUSZCZAJACY DOSTATECZNY DOBRY BARDZO DOBRY CELUJACY
* wymienia etapy procesu | charakteryzuje etapy e rozrdznia problem * okresla problem badawczy | » ocenia wplyw reklamy
badawczego procesu badawczego decyzyjny od problemu e dobiera prébe do badari na wielkos¢ sprzedazy

* zna metody doboru préby
do badan

* zna podstawowe metody
i narzedzia badan

* zna budowe
kwestionariusza

* zna zasady konstrukcji
kwestionariusza

* znarodzaje pytan
w kwestionariuszu i skale
pomiarowe

* zna etapy przygotowania
uzyskanych danych
z badan do analizy

* wymienia podstawowe
mierniki statystyczne
niezbedne do analizy
danych

® zna zasady opracowania
raportu z badan

charakteryzuje metody
doboru préby do badan
dokonuje wyboru metody
badawczej na podstawie
zatozen

charakteryzuje etapy
budowy kwestionariusza
rozréznia rodzaje pytan

i skale pomiarowe
charakteryzuje etapy
przygotowania uzyskanych
danych z badan do analizy
oblicza podstawowe
wskazniki statystyczne
charakteryzuje strukture
raportu z badan

badawczego

okresla liczebnosé proby
do badan na zasadzie
reprezentatywnosci
dobiera narzedzia
badawcze do badan
przygotowuje
kwestionariusz do badan
na dany temat
formutuje pytania

i warianty odpowiedzi
przeprowadza redukcje
danych i kodowanie pytan
otwartych

dobiera odpowiednie
wskazniki statystyczne
do analizy danych
opracowuje raport

z badan

e opracowuje projekt
badania

 przeprowadza badania
za pomoca opracowanych
narzedzi badawczych

e opracowuje wyniki
przeprowadzonych badan
rynku reklamy

e formutuje wnioski
dotyczgce rynku reklamy
na podstawie

e tworzy baze danych dla
uzyskanych wynikow
z badan

e interpretuje wskazniki
statystyczne obliczone
dla pozyskanych danych

¢ przedstawia wyniki badan
w formie opisowej,
tabelarycznej i graficznej

 przygotowuje potencjalne
zgtoszenie skutecznosci
i efektywnosci kampanii
reklamowej do konkursu
efektywnosci Effie

e ocenia skutecznos¢
przekazu reklamowego
na podstawie
opracowanych wnioskéw
z badania

e ocenia efekty i korzysci
kampanii reklamowej

e przedstawia raport
z badan klientowi

¢ nawigzuje wspotprace
Z agencjami badawczymi

Przyjeto do realizacji:




